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「Kii Card」の運営を行い、引き続き普及促進（新規会員・加盟店の
獲得等）を図るとともに、ダイレクトマーケティングの強みを生かしながら
取扱額の増加を目指す

取扱額 ＝ 購買人数 × 購買単価 × 購買回数

Kii Card

KPI

方針

取扱額（町内） R7年 2億7千万 R8年 前年比100％以上



会員数
≪概要≫
開始当初は2,725人だった会員数が、6年間で約4倍に伸びた。
現在も毎月約50人ずつのペースで増加し続けている。
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取扱額 ≪概要≫
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高齢化に伴い消費行動が縮小傾向にあることに加えて、
高齢者人口そのものが減少傾向へと変化していることから、
町内の買物金額の伸び率が鈍化している。

(億円)



１．新規会員獲得キャンペーン

R7年 主な取組内容

≪概要≫
新規会員登録後、１回のお買物で500Pプレゼント

2．新規加盟店販促支援

≪概要≫
加盟後、規定の条件を達成した場合に、その店舗で使える
1万円分のアプリクーポンを発行



３．ポイント5倍・スタンプラリーキャンペーン

取組内容：キャンペーン

≪ポイント５倍概要≫
・期間中、通常1倍のところ5倍にポイントアップ

≪スタンプラリー概要≫
・お買物1回につきスタンプが1つもらえ、貯まったスタンプの数に応じて
豪華景品（総額４３万円分）が抽選で当たる

Kii
Card

スタンプラリー用スタンプ
イメージ



取組内容：DMの効果検証 ※費用対効果に資するための細かな取組の一例

DM送付有り（200人）

購買回数 人数

1回 12

2回 1

3回 2

購買金額合計 291,121円
購買人数 15人 反応率7.5％

DM送付無し（175人）
購買回数 人数

1回 17
2回 2
3回 2
9回 1
購買金額合計 119,712円

購買人数 22人 反応率12.5％

・背景 ：従来は、メールアドレス未登録者全員（約3,000人）にDMを送付しており、約27万円のコストが発生していた。
DMの効果を検証することを目的に、本取り組みを実施。

・内容 ：メールアドレス未登録者全員ではなく、直近1年間で購買回数が少ない会員（購買回数1回）に対して、
DMによるリマインドを行い、キャンペーン期間中の購買行動の変化を検証。

・人数 ：200名（メールアドレス未登録者から無作為抽出）

・コスト ：約６万円

≪結果≫

≪まとめ≫ DM送付者の購買人数は15名で、反応率は約7.5％にとどまった。一方、非送付者でも22名（反応率12.5％）
の購買が発生しており、人数ベースではDMの効果は限定的と考えられる。
一方で、購買金額は、DM送付者の方が明らかに高い傾向が見られ、購買単価に関しては、DMの効果があった
可能性がある。
今回の検証では、DMの効果を判断するには至らず、効果的な対象者などについて、分析・検証を継続する。



１．引き続き新規会員獲得キャンペーンを行う

２．商品券の配布に合わせてポイント2倍キャンペーンを実施予定

３．ポイント5倍キャンペーンのような、取扱額の増加を目的とした施策を
秋と冬に実施予定

R8年 主な取り組み内容



御浜町 タウンプロモーション(町外向け情報発信)

25年度 進捗
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御浜町をまだ知らない方に

御浜町を知る・訪れる きっかけ

を作る

プロモーションの目的



25年度は

X  (旧Twitter)

大躍進の年に
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フォロワー数：+14,533人(2倍)
インプレッション（表示回数)：合計 1,590万回 と異常すぎる数値に
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目標：508万回
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目標：24,906人



きっかけは

「ナウル共和国」



フォロワー55万人を抱える
インフルエンサーアカウント
ナウル共和国政府観光局の
呼びかけ投稿に御浜が立候補

７月 ナウル共和国アカウントとの広報連携 始まる

大阪 箕面市長

北山村

舟橋村
東大阪市



9月22日、万博ナウルパビリオンにて「広報連携協定」調印式を実施

みえの一番星、御浜の海のポストカードを配布

１週間弱、ナウルパビリオンで
御浜の海や特産品などを展示紹介



PR：調印式の模様を報道
地元各紙



ナウル広報連携 反響①
御浜を訪れる方・ふるさと納税した方が出てきた
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広報連携をきっかけに、御浜町らしいキャラクターを開発

68.8万回表示

7万回表示

万博開場で展示した
「青みかんナウルくん」が好評だっ
たのと

御浜町が誇る味一号
- 超極早生温州みかん –
を広めるキャラクターを開発

人気を集めて
非公式を公式と認められたい

6.6万回表示

3.5万回表示

1.8万回表示
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1月16日〜 御浜の観光案内所にて、ナウルの観光案内コラボを開始

万博ナウルパビリオンのスタンプ(本物・レア)

ナウル政府観光局日本事務所所長による
研修の様子
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PR：観光案内のニュース報道

万博ナウルパビリオンのスタンプ(本物・レア)

研修の様子

地元各紙
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ナウル観光コラボ反響② 御浜町・観光案内所を訪れたよ投稿、増えています！



2025年度 ヒット投稿 TOP３

50万回 表示

99.8万回 表示

(この筏師さんは御浜町の方です)

68.8万回表示

https://x.com/MihamaTown_Mie/status/1967823344985928085https://x.com/MihamaTown_Mie/status/1964923571958153447

https://x.com/MihamaTown_Mie/status/1967823344985928085
https://x.com/MihamaTown_Mie/status/1964923571958153447


1.6万

御浜らしい投稿 ヒットしたもの



御浜ならではの投稿がヒットし、ウェブ記事に繋がりました！

16.1万回 表示

ヒット投稿を
引用して投稿

11/7

12.8万回 表示

10/3

https://otakuma.net/archives/2025112107.html

11/21

https://otakuma.net/archives/2025112107.html


他アカウントのトレンドに乗っかり、御浜を広める

ナウルさん投稿への
返事だけで
4.6万

元：ナウルさんの投稿
3.8万

元：紀文さんの投稿
6.2万

↓
御浜のみかん注文してくれた

元：ミャクミャク公式
6.2万
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青を編むHP 進捗



検索トップに表示される生成AIによる要約によりHP流入が減少したが、7月以降回復傾向にあり。
生成AI経由の流入は1桁～数十なので、トータルに比べたら1％にも満たない状態。にも関わらず、7月以降に流入数が回復しているのは、御浜町はオリジナティの高い、
御浜町でしか書けない記事が多いため、相当健闘していると言える。(一般的なワード狙いのSEO対策で流入を稼いでいたサイトは3月以降大苦戦している)

25年目標
28,000PV

27

■検索広告■自然検索 ■リンク流入(SNS等)■不明

BS NHK
マイヤーレモン

全国

PV数の推移と流入経路（〜2025年12月） PV=ページビュー(全閲覧数)

BS NHK
マイヤーレモン
再放送 全国

前年比

8/21-23
Xからの流入増

TVドラマ熊野古道？

7/29-
七里御浜
高校生事故

+3000

X
大バズり

調印式メディア報道

25,106 

22,906 
24,032 

19,436 
20,538 19,962 

26,084 
27,368 

25,302 
26,460 

28,055 

25,819 126% 115% 120%

69% 73% 71%
93% 98% 90% 95% 100% 92%

-500%

-400%

-300%

-200%

-100%

0%

100%

200%

0

3,000

6,000

9,000

12,000

15,000

18,000

21,000

24,000

27,000

30,000

2025年1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

PV数 目標比

11/13、18 NHK
11月17日 中京TV
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12/20
名古屋TV
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目標：336,941 PV
1末累計：245,422 PV

3末見込み：294,506 PV

参考 24年度結果：306,310PV
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「みかん、やったらええやん」

新規就農プロジェクト(プロモ部分)



新規就農希望者が増えていること、移住の方が多いことを知ってもらい、
農地継承の意義を考えてもらう機会を作りました
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６月 持続可能な産地を目指して 「シンポジウム」開催
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10月 「農業体験会」実施 御浜から呼びかける形でプログラムを企画

４組７名が参加
うち２組５名が、御浜での就農移住を

前向きに準備されています
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NHK『東海ど真ん中』（1/30 19:30〜 約7分間）および翌日再放送分、
民放の同時間帯CM単価を基準に広告換算した結果、
総広告換算額はおよそ 1,400万円〜2,240万円相当 と推計
※ NHKでは通常CM広告がないため、民放のゴールデンタイム・午前帯のCM単価を基準に換算した推計値

１月 NHK「東海ドまんなか！」特番放送
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26年度について



◆青を編むHP 運用
・HPはあくまで手段の一つなので、PVは25年度並み とし、数値を深く追わない
・観光としてこれからチャレンジしていきたい点、インバウンド誘致などに取り組む
→HP自体の英語ver、英語記事コンテンツを作成していく

◆X 運用
・今の勢いを止めずに、ナウル以外のアカウントとの絡みも広げて認知拡大を図る
・新たなチャレンジ
万博、御浜での観光案内、のように、

プロモ全体の目的である「認知拡大・来訪増」に繋げるため、リアルイベントと連携させる
＊PR面からもリアルイベントがあると、ニュースとして報道してもらえる

ー例 ナウル関連イベント(小規模) ：全日本ナウル石コンテスト
ー例 みかん関連イベント(小規模) ：「柑橘ソムリエ講習会」など みかん×観光 地域×地域外

数値目標→ ①フォロワー数：＋1万人 ②インプレッション：600万回(月平均50万回をキープ)

◆ PR
全体と連動し、25年度のようにニュース提供できるよう、動く


